P.OS. Gewinner

Partner finden der anderen Art hiel3 es auf der ersten CO-BRANDS in Hamburg. Die Teil-
nehmer hatten dabei jeweils 25 Minuten Zeit, sich mit bis zu zehn anderen Markenvertre-
tern im Einzelgesprach auszutauschen, Mdglichkeiten zur Zusammenarbeit zu finden und
Synergien auszuloten. Dann wurde der Platz gewechselt und ein neuer Gesprachspartner
wartet. Mit dabei waren u. a. Unternehmen wie eBay, der Bauer Verlag, Kaufhof, die
Backereikette Kamps, Procter & Gamble und WMF

CO=BRANDS 2009

KOOPERATIONS-SPEEDDATING

Kooperations-Konzept
fiir die Markenartikelindustrie

Reges Treiben und konstruktive Dialoge beim Kooperations-Speeddating auf der CO-BRANDS 2009

as Konzept der CO-

BRANDS, an einem Tag
und Ort unkompliziert eine Viel-
zahl von moglichen Kooperati-
onspartnern zu treffen, ist in
Deutschland neu und stofSt als
Losungsansatz bei der Suche nach
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qualifizierten Geschifts- und Ko-
operationskontakten in die Liicke
zwischen Messeveranstaltung und
Internet, um dabei gleichzeitig
den Teilnehmern die Sicherheit ei-
nes seriosen B2B-Umfelds zu ga-
rantieren. Damit es vor Ort richtig

Hfunkt®, nutzt der Veranstalter
connecting brands eine sogenann-
te Matchmaking-Software, die
Kooperationsprofile der Teilneh-
mer im Vorfeld online auswertet
und jedem Unternehmen mogli-
che Gesprachspartner vorschlagt.



Zusitzlich konnen die Teilneh-
mer auf dem Veranstaltungspor-
tal (www.co-brands.de) Profile
der anderen Teilnehmer einsehen
und Gespriachstermine mit ihren
Waunschpartnern direkt vereinba-
ren. ,Kontakte kniipfen ist auf
der CO-BRANDS Programm.
Erstmals wird Unternehmen eine
Plattform geboten, um sich effizi-
ent uber Marketingkooperationen
auszutauschen®, so Nils Picken-
pack, Organisator und Geschifts-
fuhrer der Agentur connecting
brands. Die Teilnehmerzahl war
auf 100 Top-Unternehmen be-
grenzt, um die Exklusivitdt der
Veranstaltung im Hamburger East
Hotel zu gewdhrleisten. Agentu-
ren konnten nicht teilnehmen.
Nach der BegriifSung durch Nils
Pickenpack stimmte der Marke-
tingexperte Ulrich Eggert die Teil-
nehmer in seiner Keynote auf
Veranstaltung ein, bevor es dann
zum ersten 25-Minuten-Gesprach
an die Tische ging. Abgerundet
wurde die Veranstaltung durch
ein gemeinsames Dinner und ein
anschliefendes Get-together an
der Bar.

Nach der Premiere der CO-
BRANDS 2009 der Hamburger
Agentur fir Kooperationsmarke-
ting connecting brands ldsst sich
konstatieren, dass das Konzept ein
Speed-Dating fiir Marketing-Ent-
scheider zu organisieren, aufging.
Ergebnis nach insgesamt rund 300
anregenden Gesprichen sind neue
Markenkooperationen und zahl-
reiche wertvolle neue Kontakte.
Die Teilnehmer zeigten sich nach
dem Gesprachsmarathon im Ham-
burger Hotel East erschopft, aber
zufrieden: ,,Meine Erwartungen
an die CO-BRANDS 2009 wur-
den weit uUbertroffen. Das spart
enorm viel Arbeitszeit und Kosten.
Bei insgesamt 250 Minuten ge-
ballter Gesprachzeit war der Tag
zwar anstrengend aber erfolgreich,

bereits heute konnte ich konkrete
Kooperationen vereinbaren®, sagt
Jesko Horaczek, Leiter Lesezirkel/
Sonstige Sparten der Bauer Ver-
triebs KG. ,,Uber Markenkoope-
rationen wollen wir fiir unsere
Kunden Mehrwerte schaffen und
neue Zielgruppen erschlieffen®,
sagt Bernd Lietke, Leiter Marke-
ting und Einkauf Verkaufsfilialen
WME
,Das Resiimee der Teilnehmer
war durchweg positiv. Sogar in
den Pausen und beim Dinner wur-
de die Zeit genutzt, neue Kontakte
zu kntipfen und Moglichkeiten ei-
ner Zusammenarbeit zu bespre-
chen. Wir werden auf jeden Fall
im ndchsten Jahr eine weitere Ver-
anstaltung dieser Art anbieten,
so Nils Pickenpack, Geschiftsfiih-
rer connecting brands und Initia-
tor der CO-BRANDS. ¢
XNiP: Q5EC

Informationen iiber
den Veranstalter
connecting brands:

Das Leistungsportfolio der
Hamburger Kooperationsmar-
keting-Agentur umfasst die
Konzeption und Umsetzung
von Marken- und Medienko-
operationen sowie von Koope-
rationssamplings. Geschafts-
fihrer ist der 40-jahrige Dipl.
Kaufmann Nils Pickenpack, der
im Brand Management bei Le-
ver Fabergé und als Account
Director bei The Instore Media
AG tatig war. connecting brands
liefert Full Service aus einer
Hand und verfiigt tiber ein um-
fangreiches Netzwerk von erst-
klassigen Kooperationspartnern
und Kontakten zu den Top 200
Marken der deutschen Kon-
sumgiiterindustrie, den Medien
sowie Handels- und Dienstleis-
tungsunternechmen aus unter-
schiedlichsten Branchen.

P.OS.

Setzen Sie auf die richtige Karte

Ob Food- oder Nonfood, neue Trends
oder ausgefallene Produkte — mit
Possibility kommt jedes Warensorti-
ment glanzend zur Wirkung und

ist fir Kunden rundum griffbereit.

Fordern
Sie unsere
wanzl .

Displays

Wanzl Metallwarenfabrik GmbH

Bubesheimer StraB3e 4 - 89340 Leipheim

Phone +49(0)8221 / 729 6236

Fax  +49(0)8221 /729 90 236
wernerkoessler@wanzl.de - www.wanzl-displays.com

P.0.S. kompakt | 3.2009 | 33



